
Кейс по рейсталингу автомобилей 
 
Проведенные работы. 

 
В первую очередь, я приступила к сбору семантики. 

Поскольку целевая аудитория сайта – это жители Москвы и близ лежащих городов, то и семантика 

собиралась под города этого региона, исключая всю остальную территорию РФ.  

 

Под каждый вид услуги  собирала  свою группу горячих запросов, получив в итоге около 1000 

горячих целевых запросов.  

Кроме горячих запросов, собрала еще около пятидесяти теплых запросов, которые могли бы 

привести потенциального покупателя.  

И третья категория ключевых слов – это холодные запросы, по которым мог прийти 

потенциальный покупатель, но особых надежд на них  не возлагалось. 

 

Собрав семантику - приступила к непосредственному созданию самой рекламной кампании, 

разбив еѐ на категории. Запускаться решили сразу на поиске Яндекса и РСЯ. 

 
Перед запуском кампании:  настроила цели на сайте и подключили к сайту  Яндекс.Метрику.  

 

Задачи проекта: 

1. Повысить приток горячих клиентов с нуля. 

2. Побороть высокую конкуренцию. 

 

Что сделано: 

Настроила контекстную рекламу в Яндекс.Директ со стратегией оптимизацией бюджета в поиске. 

1. Собрала  более тысячи ключевых фраз. 

2. Оптимизировала цену клика за 1 месяц. 

3. Регион рекламы: г. Москва 

 

Результат: от 4 клиентов в неделю. Без учета прямых звонков. 

Конверсия: 1% 

Средняя цена клика: 19.02  рубля 

 

 

 

                 Разбила рекламные кампании по видам работ: 



 

 
 

                               Результаты  в статистике 

                Статистика из аккаунта Яндекс.Директ      
 

 

 

 

 

 

 

                          Статистика из аккаунта Яндекс.Метрики 
 

 

 

 



 

 


