Календарь – это разновидность точечной рекламы. Достаточно удобным, функциональным и интересным по внешнему виду можно назвать квартальный календарь. Это общее название объединяет широкий диапазон настенных календарей. Наличие отрывных календарных сеток на 3 месяца (предыдущий, текущий и следующий) и обуславливает их схожесть. Как печатная продукция настенные календари появились во второй половине XIX века. Первопроходцем в выпуске рекламных календарей стала компания Coca – Cola где-то в районе в 1890 года. Интересен и такой исторический факт, что перекидной календарь выпуска 1928 года, хранившийся в доме американского фермера Терона Бойда, хотя и пожелтел от времени, но по внешнему виду и расположению календарной сетки на нем очень совпадает с современными квартальными календарями. 

А как удобны и практичны квартальные календари! Это не то, что имиджевые перекидные. Они дают возможность одновременно видеть сетку целого квартала. Предусмотрена в размере и оформлении календарной сетки оптимальная дистанция от наших глаз до настенного календаря, которая составляет 1 – 33 метра. Жирным плюсом является исключение появления бликов, так как сетки квартальных календарей обычно печатаются на офсетной или матовой мелованной бумаге. Поэтому настенный календарь будет радовать глаз четким, неискаженным изображением, с какого бы угла на него ни смотрели. И, наконец, для людей, теряющихся в датах, квартальные календари обычно снабжаются пластиковым курсором, который нужно регулярно передвигать. Он то и позволит с легкостью найти на календаре текущий день. 

Таким образом, достоинства квартального календаря говорят сами за себя. По этой радужной причине календари этого вида частенько становятся самыми популярными корпоративными сувенирами новогоднего сезона.

