Предварительный анализ печатного издания «СВ»

Положительные моменты в 
ПР-политике «СВ»

· Собственный неповторимый имидж;

· Положительное отношение к газете у читателей;

· Освещение свежих новостей города;

· Наличие колонки СВ;

· Существование вкладок-газет: «Молодежка», «Ветеран», «Детективное агентство», «Женский клуб»,

· Существование страничек: «Биосфера», «Лесовичок», «Семейный Вечерок».

· Проведение конкурсов: «Семейная Выпечка», «СВ-Краса»;

· Проведение мероприятий для молодых людей желающих стать журналистами.

Отрицательные моменты в 
ПР-политике «СВ»

· Неопределенная читательская аудитория;

· Непостоянство колонок;

· Отсутствие анонса следующего номера;

· Отсутствие определенного слогана, характеризующего деятельность «СВ»;

· Отсутствие массовых мероприятий;

· Отсутствие обращения редактора;

· Слишком частые выпуски;

· Отсутствие в анонсе номера информации о проводимых конкурсах;

· Однообразность выпусков;

· Отсутствие ПР-акции в Интернете;

· Слабая обратная связь с читателями

Предварительные предложения по ПР-политике «СВ»

· Создание определенной команды для ПР деятельности;

· Проведение Паблисити;

· Проведение более глубокого анализа «СВ», с целью определения приоретных предполагаемых клиентов;

· Разработка конкретной ПР-стратегии для «СВ»;

· Расширение круга читателей «СВ» с помощью мероприятий ПР-стратегии.

· Формирование внутренней корпоративной культуры, опираясь на изучение взглядов и ценностей людей, с которыми организация работает.
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