Веб-Сайт ООО «Системы Безопасности»

ДИЗАЙН ГЛАВНОЙ СТРАНИЦЫ

Шаблон главной страницы состоит из двух основных блоков. 

Первый блок, постоянный (присутствующий на всех остальных страницах), размещен горизонтально (10-15% от площади экрана монитора), вверху страницы. В левой части блока логотип (+ фирм. написание наименования) Компании – он же ссылка на «Главную». Справа функция «Поиск» - ссылка-вызов поискового блока. 

Второй блок (~ 90% от площади экрана монитора) – является своего рода титульным листом, обложкой, задает общий стиль оформления для всех внутренних страниц сайта и выполнен в ключе, собственно, основной идеи оформления сайта. 

Основная идея

Главная страница выполнена как единый (логически завершенный, с визуально увязанными друг с другом графическими элементами) оригинал/макет. Страница не перегружена информативно (практически с полным отсутствием текстовой оперативной информации). Дизайн выстроен вокруг крупного центрального изображения, которое представляет собой оператора сидящего за пультом управления состоящего из двенадцати мониторов. Предварительно предпочтение отдается, если оператор за пультом будет выполнен посредством компьютерной графики (трехмерно, с максимальной натуралистичностью), но не исключается, если в его основу ляжет фотография, либо рисованное вручную изображение.  

«Оператор»

В силу выраженного технического характера профиля деятельности Компании, 99,9% ее клиентов и партнеров (они же посетители сайта) – мужчины. Соответственно Оператор – миловидная  и сексуальная девушка. Т.н. «девический фактор» должен быть эксплуатируем по максимуму, и уже изначально формировать у посетителей приятные образы. В то же время образ «Оператора» должен быть приглушен, не должен доминировать и быть ключевым элементом изображения. Этот образ, своего рода подложка, задача которой создать приятные для посетителя ассоциации (на уровне подсознания), но в то же время не мешать ему (посетителю) концентрировать внимание на главном, в данном случае на размещенных в мониторах изображениях.

«Мониторы»

Все 12 мониторов однотипны и расположены вертикально (максимум – с легким наклоном). Каждый из них (вернее, небольшое, размещенное в нем изображение) является прямой ссылкой на отдельные разделы и подразделы сайта. Большая часть ссылок (10) отправляют на подразделы страницы «Каталог Продукции», которые соответствуют 10-и ключевым товарным группам. 11-ая ссылка – выход на блок «Специальное предложение!», где представлена информация по скидкам, рекламным акциям и пр. 12-ая ссылка пока резерв. Как уже было сказано, изображения в мониторах  несут в себе ключевое смысловое и информативное наполнение, следовательно, акцент (графически) нужен именно на них. Более того, допускаются отдельные динамические эффекты – для ссылки «Специальное предложение!» - обязательно, для остальных элементов (например, мигающие на пульте лампочки) возможно.     

Общий стиль оформления

Общий стиль – техногенный, но в пределах разумного. Весьма приветствуются отдельные мелкие элементы по профилю деятельности (видеокамеры, контролеры, считыватели PROXI-карт и пр.), но не более (!) лишь как элементы оформления. Шрифты всех текстов очень четко градуированы. Если текст (например - наименование страницы) – элемент дизайна, возможна легкая экзотика. Если текст чисто функциональный (например - выплывающий при наведении курсора) – читабельный на белом/св.зеленом фоне. 

Цветовая гамма

Основная гамма вытекает из сочетания фирменных цветов – зеленый (доминирующий), черный и белый. Причем зеленый – не теплых, природных тонов, а чуть темнее среднего, синтезированный, холодных тонов. Полноцветные изображения также присутствуют (изображения на мониторах). Общее цветовое оформление построено на ярких, контрастных изображениях мониторов и на приглушенном свете всего остального. Характерное рабочее место оператора в темное время суток – общая затененность и естественная подсветка от работающих мониторов.

Дополнительно:

Настоятельно (!) рекомендуется посетить сайты компаний, специализирующихся на системах безопасности. Во первых для того, чтобы «проникнуться» предметом; и во вторых – для того, чтобы понять тот фон, на котором нужно выгодно выделиться. 

