НАЗВАНИЕ – Кто будет нашим томатным спонсором в будущем году?

АННОТАЦИЯ – Российский рынок овощей и фруктов, с одной стороны, привлекает иностранных производителей, а с другой, положение отечественных тепличных хозяйств, к которой относится  большая часть «экспортных» овощей,  назвать благополучным трудно.

ТЕКСТ – На прошедшей интернет-конференции глава Минсельхоза РФ Алексей Гордеев, отвечая на вопрос «Когда Россия сможет полностью отказаться от поставок импортной сельхозпродукции?», начал ответ со следующих слов: «Вы знаете, так нельзя ставить вопрос: вот давайте откажемся от всего импорта. Наверное, абсурдно, если бы Министерство сельского хозяйства настаивало на принятии федеральной целевой программы по производству бананов и апельсинов. Надо смотреть конкретно с нескольких позиций…».
Иностранные импортеры все больше завоевывают овощной рынок России. Например, на днях состоялась презентация рекламной кампании марокканских экспортеров (ASPEM). На этот раз они заявили, что планируют затратить 2,2 млн евро на продвижение на наши рынки объединенных под брендом Maroc уже не только цитрусовых, но и помидор, стручковой фасоли, кабачков и сладкого перца. Как сообщил на пресс-конференции генсек ASPEM Ахмед Дерраб, «русский рынок» для Ассоциации «очень важен. Это 35-40% от всех поставок фруктов и овощей», — указал он.
К сожалению, «сегодня 40% потребностей рынка покрывается за счет импорта, но у российских овощей есть два главных преимущества — свежесть и экологичность», — цитировал Семенова журнал «Эксперт». Мы ничего не имеем против Марокканских фруктов  - есть даже чувство глубокого удовлетворения, усиленное предвкушением приближающегося Нового года, поскольку апельсины и мандарины с черным ромбиком «Maroc» стали таким же обязательным атрибутом, как салат оливье и бенгальские огни. Но все же  - «наши помидоры по вкусовым качествам гораздо лучше импортных, — уверена замгендиректора Ассоциации Татьяна Кулик. — Импортные не могут с нашими конкурировать в принципе!». Уровень российского сельского хозяйства еще далек от идеала, но происходят определенные подвижки: по данным Росстата, в текущем году посевные площади, занятые овощами, составили 847,2 тыс. га или на 1,5% больше, чем в 2005 году. Расширение площадей произошло за счет увеличения посевов в сельхозорганизациях. Сельскохозяйственные организации увеличили посевные площади столовой свеклы и моркови на 17% к уровню 2005 года, огурцов — 3,3%, капусты — 0,6%.  

В данной сфере появились первые «ласточки», в том числе тепличный комплекс площадью 12 га, который планируется построить в Адыгее (основным инвестором выступил кабинет министров республики), и тепличный комплекс по производству овощей, ягод и салатов площадью 5 га, который появится в следующем году в Томске.
Ассоциация разработала и представила в Минсельхоз РФ программу развития отрасли до 2009 года, в рамках которой планируется построить 300 га теплиц.
Главная проблема, по мнению российских и зарубежных экспертов, руководителей тепличных хозяйств заключается в том, что износ основных фондов большинства тепличных предприятий достигает таких пределов, когда эксплуатация старых теплиц становится не выгодной из-за огромных затрат на отопление, ремонт и реконструкцию, и соответственно недостаточного количества и зачастую низкого качества производимой продукции. Решение же о поддержке российского тепличного бизнеса отложено на следующий год.
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