Основы интернет-экономики
Для успешного заработка на Интернет-рекламе, необходимо владеть хотя бы основами Интернет-экономики, чтобы понятно «что откуда берется». Существует множества характерных особенностей, на основании которых можно судить о работе рекламной площадки. Но наиболее информативным считается CTR (click trough ratio) - отношение количества пользователей, которые кликнули на рекламу, к общему числу пользователей, которым она была продемонстрирована. Но это актуально лишь в том случае, когда сайт, что называется, содержит дельную информацию, а не представляет собой аморальное чтиво, скрытое под маской «яркого», привлекающего внимание  сайта. В этом случае посетитель, который уже никогда не станет осведомленным пользователем этого сайта, просто нажмет на кнопку «Назад» своего браузера,  чтобы больше никогда не заходить на данный сайт.
Рассмотрим этапы становления полноценного пользователя.

Итак, на начальном этапе имеет место лишь пассивный показ рекламы, но с учетом аудитории. Это является обязательным фактором, ибо, если посетителям Энциклопедии Мошкова предложить «услуги кошечек Москвы», данный сайт потеряет в первые же дни колоссальное количество полноценных пользователей. Выяснить предпочтения людей иногда бывает достаточно просто. Во-первых, проанализировать сам контент сайта, и на основании его – целевую аудиторию. Иногда помогает сбор тех же cookies посетителей, и соответственно их грамотный анализ. Основным статистическим показателем в этом случае будет выступать индекс осведомленности, то есть отношение осведомленных пользователей ко всей целевой аудитории сайта.

На следующем этапе начинается привлечение посетителей. Здесь уже имеет место активная реклама, то есть подразумевается, что посетитель не просто взглянет на рекламный ролик, но и выполнит определенное действие – приобретет товар, зарегистрируется, то есть уделит максимальное внимание демонстрируемой рекламной информации. Для лучшего достижения этого эффекта необходимо проводить повторные показы как можно чаще.
Именно для посетителей сайта следует проводит интригующие опросы, различные анкеты и лотереи.

А теперь кратко рассмотрим основные способы расчета рекламодателей с держателями сайта.

1. Фиксированная оплата. Здесь имеет место оплата за предоставление самой рекламной площадки, и не имеет значение ни количество уникальных посетителей, ни число кликов на баннеры. Рекламодатель оплачивает лишь за время нахождения своей рекламе на сайте.

2. СPM. Стоимость за тысячу показов рекламного баннера посетителям сайта. Причем считается обычно полная загрузка баннера.
3. СPC. Стоимость за тысячу кликов. Менее распространенный способ работы рекламодателей с посетителями. То есть оплачивается тысяча кликов посетителями на рекламный ролик. При этом не обязательно посетителя предпримут хоть какое-то активное действие. Колеблется в пределах 200 – 300 у.е.
4. СPV. Стоимость за тысячу посетителей. Еще мене распространенная модель. Происходит так потому, что владелец сайта не может вести подсчет посетителей, а обманутым чувствовать себя, согласитесь, никому не хочется.

5. СPA. Здесь подразумевается уже конкретное действие посетителя: заполнение анкеты, совершение сделки, покупка товара. Имеет широкое распространение преимущественно в партнерских программах.

6. СPS. Еще менее распространенная модель. Здесь уже оплата осуществляется лишь за полное совершение сделки, в основном это подписание контракта, покупка в Интернет-магазине. Приемлемо только для крупных сетевых проектов, имеющих массу посетителей.
