


Глобальные позиции российского рекламного рынка



Глобальные позиции российского рекламного рынка







Круг 2024: держим темп

2023 2024

ВВП -2,8 +2,1

Рынок +24% +18%









• Уже сейчас понятно, что ситуация эта во многом 
уникальная и нет возможности всецело полагаться 
на международный опыт. Не важно европейский он, 
американский или азиатский.

В этом смысле российский рынок равноудален.

• Поэтому с уверенностью можно сказать, что пришло 
время для формирования нового подхода, который 
будет основан на новых решениях, развитии нового 
инвентаря и новых рекламных технологий.

• Но и другие ключевые участники рекламного рынка 
должный внести свою лепту в формировании, по 
сути, национального маркетинга.
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