Заявка
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Название организации: Частная фирма «Marketing Mix»
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Основной вид деятельности: Издательство

Журнал «Marketing Mix»зарегистрирован: 4 октября 2007 года в Узбекском Агентстве по печати и информации, регистрационный номер 0501

Территория распространения: Республика Узбекистан.
Подписной индекс: 1164
(Копии регистрационных документов прилагаются)

Исполнители:

Тешаев Андрей Вячеславович, главный редактор
Шамахсудова Алия Курванжановна, арт-директор

Бондарь Ульяна Юрьевна, дизайнер

Нагаев Джиан Ибраим-Гереевич, верстальщик
Керимов Руслан Ракифович, руководитель отдела распространения и подписки 

(Анкеты, резюме/автобиографии и копии паспортов прилагаются)

3. Ранее полученные гранты:

Грантозаявителями не являлись

4. Описание проекта:

Постановка проблемы:

С момента обретения независимости Республика Узбекистан активно проводит реформы, создаются благоприятные условия для развития экономики. Представители малого бизнеса сегодня присутствуют практически во всех отраслях производства. Качество производимой продукции и услуг растет, и именно сейчас им необходимы знания, навыки для грамотного управления бизнесом. 

Во многом состояние экономики зависит от уровня развития малого и среднего бизнеса в Узбекистане. Частное предпринимательство зачастую терпит неудачи в бизнесе, которые приводят к потере доли рынка компаний вплоть до банкротства. Все это происходит оттого, что бизнесмены недостаточно подкованы для грамотного проведения своих бизнес-кампаний, они не в полной мере знают законы маркетинга, методологию и принципы его организации на своем предприятии. А это очень важный механизм в сфере продвижения предпринимательства, который может привести к прогрессивным экономическим реформам и преобразованиям. 

Наука маркетинг, как известно, существует уже давно, и весь цивилизованный мир использует ее достижения и принципы. 

Правильность подхода к маркетингу и его исследованиям, знание теории и методологии маркетинга, его инструментов и организации – это информация, которой необходимо владеть сегодня каждому бизнесмену и маркетологу. В этом отношении в Узбекистане на данный момент наблюдается острый информационный голод.

По результатам исследований, проведенных с января по февраль 2007 года (на основе фокус-групп и кабинетных исследований), выяснилось, что на рынке средств массовой информации Узбекистана не существует отечественной продукции, которая бы представляла специальное печатное издание по маркетингу. Этот сегмент совершенно не освоен, хотя четко выражена его целевая аудитория, предъявляющая потребительский спрос. Данная целевая аудитория вынуждена пользоваться в основном прессой зарубежных изданий (Российской Федерации), которая по цене очень дорога (а отсюда и не всем доступна) и публикуемые материалы не ориентированы на рынок и экономику Узбекистана. Из узбекских же изданий – это единственный журнал «Экономическое обозрение», который не специализируется на маркетинге и публикует одну-две статьи в номере, касающиеся маркетинга, от случая к случаю. Коэффициент полезного действия, таким образом, почти нулевой.

В силу всего сказанного такой проект как журнал «Marketing Mix» очень важен для Узбекистана и необходим. На сегодняшний момент данный журнал будет являться единственным печатным СМИ Узбекистана, посвященным тенденциям и проблемам развития маркетинга и консалтинга в нашей республике (узкоспециализированное издание). Он нацелен на предоставление информации о маркетинге, как теоретического, так и прикладного характера, его эффективном построении на предприятии, применяемых инструментах и маркетинговой коммуникации. Такой подход может реально помочь предпринимателям и деловым людям в грамотном продвижении их бизнеса.

Самое главное, что журнал ориентирован на изучение рынка Узбекистана и полностью адаптирован под его экономику и бизнес. Он найдет свое практическое применение и будет доступнее и полезнее, чем аналоги зарубежных изданий с чужой экономикой и конечной завышенной стоимостью.

Фокус-группа, которая состояла из представителей целевой аудитории журнала, подтвердила и оправдала тот факт, что этот журнал действительно необходим и востребован, очень полезен и актуален.

(Все документы с результатами проведенных исследований, фокус-групп, фактических и статистических данных прилагаются).   

Постановка цели:

Исходя из выше изложенного, компания «Marketing Mix» при поддержке группы маркетологов и экспертов в сфере маркетинга решила выпустить в свет новое информационно – аналитическое издание. Основной целью журнала «Marketing Mix» является освещение современных научных подходов к проведению маркетинговых исследований, оказание информационной помощи руководителям организаций в грамотной постановке маркетинговой службы, установление связей между маркетинговыми и консалтинговыми фирмами и производителями товаров и услуг. Журнал «Marketing Mix» должен показать предпринимателям, каким образом надо управлять рыночной деятельностью, чтобы с меньшим риском добиться максимальных результатов, как регулировать некоторые рыночные процессы, чтобы обеспечить себе преимущество на рынке и как нужно изучать рынок, чтобы не действовать методом проб и ошибок, а представлять себе четкую перспективу действий. И все это будет изложено в доступной форме, и на конкретных примерах будут даваться практические советы.

План работы: 

В журнале «Marketing Mix» будут публиковаться результаты маркетинговых и социологических исследований, практические статьи по теории и методологии маркетинга, методам исследования рынка, планированию в маркетинге и его инструментам, организации маркетинговой службы на предприятии. 

В журнале планируется открыть дискуссионный клуб, где ведущие теоретики и практики будут публиковать актуальные на сегодняшний день материалы.

В рубрике «Интервью» можно будет узнать о тенденциях развития маркетинга, рынков рекламных и консалтинговых услуг Узбекистана и стран зарубежья.

В журнале «Marketing Mix» будут публиковаться материалы научных и других конференций, симпозиумов, совещаний. 

Журнал «Marketing Mix» выступает в поддержку рыночных реформ. На это отведена специальная рубрика в нашем издании под названием «Бизнес и реформы». В ней читатели смогут найти ответы на многие интересующие их вопросы в сфере реформ, получить юридическую и маркетинговую консультацию, следить за изменениями в экономической и бизнес-сферах, присылать свои письма и заявки на интересующие их вопросы.
Основными рубриками журнала являются:
Бизнес и реформы (Количество статей 1-3, количество страниц одной статьи 2-5)

Теория и методология маркетинга (Количество статей 1-3, количество страниц одной статьи 2-5)

Маркетинговый инструментарий (Количество статей 1-3, количество страниц одной статьи 2-5)

Маркетинговые исследования (Количество статей 1-3, количество страниц одной статьи 2-5)

Отраслевой маркетинг (Количество статей 1-3, количество страниц одной статьи 2-5)
Маркетинговые коммуникации (Количество статей 1-3, количество страниц одной статьи 2-5)

Ценообразование (Количество статей 1-3, количество страниц одной статьи 2-5)

Каналы сбыта (Количество статей 1-3, количество страниц одной статьи 2-5)

Интернет-маркетинг (Количество статей 1-3, количество страниц одной статьи 2-5)

Международный маркетинг (Количество статей 1-3, количество страниц одной статьи 2-5)

Осваиваем маркетинг (Количество статей 1-3, количество страниц одной статьи 2-5)

Дискуссионный клуб (Количество статей 1-3, количество страниц одной статьи 2-5)

Новости маркетинга (Количество статей 1-3, количество страниц одной статьи 2-5)

В издании отводится место для кратких сообщений, дискуссий, хроник, рецензирования и рекламы.

Журнал «Marketing Mix» будет распространяться по подписке через подписные агентства, редакционной подписке.

Для обеспечения широкого доступа, материалы журнала будут размещаться на web.сайте.

В составе редакции имеется редакционный совет журнала, который состоит из опытных маркетологов, выступающих в качестве рецензентов (членов редакционного совета). Они определяют стратегическую направленность всего журнала в целом, научную ценность и уровень публикуемых в нем статей, консультируют и вносят предложения по вопросам, непосредственно касающимся содержания и тематики издания. Членами редакционного совета журнала являются:

· 1. Г-н Фуджита Щинобу, бизнес-консультант из Японии, президент консалтинговой компании Strategic Consalting Firm CO., LTD.

· 2. Г-н Отакулов М.К., доцент кафедры «Менеджмент» факультета «Основы и принципы рыночной экономики» Академии государственного и общественного строительства при Президенте РУз.
· Юсупов Кабилжан Махамаджанович – преподаватель маркетинга на факультете управления бизнесом филиала международного университета «Вестминстер» в Ташкенте, директор консалтинговой компании «Compass consulting». 

· Муминов Санджар Файзулаевич – кандидат экономических наук, директор креативного агентства «Inter Brand Media».

· Абдуразаков Акмаль -  кандидат экономических наук, доцент кафедры «Международная экономика» университета дипломатии.

· Селиханов Бауржан Бауржанович – генеральный директор консалтинговой группы «Middle Asia Management Consulting». 
Периодичность издания – 1 раз в месяц, объем 72-80 страниц (9-10 усл.п.л.), формат А4 (глянцевый), тираж 1000 экз.

Целевая аудитория: руководители (топ-менеджмент) компаний, руководители и сотрудники отделов маркетинга и рекламы, организаций независимо от форм собственности, руководители финансово-экономических, промышленных и социальных структур.
5. Обоснование проекта:

Для того чтобы разобраться в действии рыночного механизма, понять, что сулит предпринимателю рыночная ситуация - выгоду или разорение, необходимо обеспечить "прозрачность" (информативность) рынка и предсказуемость его развития. Предприниматель заинтересован в ограничении стихийности рыночных процессов, в том, чтобы рынок был упорядочен, а рыночные операции базировались на определенных научных принципах, которые позволили бы оптимизировать затраты и планировать соответствующую прибыль.

Каким образом надо управлять рыночной деятельностью, чтобы с меньшим риском добиться максимальных результатов? Как регулировать некоторые рыночные процессы, чтобы обеспечить себе преимущество на рынке? И как, наконец, нужно изучать рынок, чтобы не действовать методом проб и ошибок, а представлять себе четкую перспективу действий? Все эти вопросы решает наука и отрасль прикладной деятельности, получившая название маркетинга.
Маркетинг быстро завоевал прочные позиции во всем мире, где функционировала рыночная экономика. Существует большое число научно-практических публикаций по маркетингу, ведущие университеты всего мира выпускают тысячи специалистов по маркетингу. Существует множество маркетинговых служб, маркетинговых и консалтинговых фирм. На маркетинг ежегодно во всех развитых странах тратятся миллиарды долларов, большинство предпринимателей понимают, что экономия на маркетинге обернется неисчислимыми убытками. Основная масса предпринимателей и менеджеров считают, что маркетинг органически неотделим от бизнеса и незаменим в условиях конкуренции.

Маркетинг не противоречит стремлению к социальной справедливости, поскольку его основной принцип - ориентация на потребности. Маркетинг уважает и защищает права потребителя. Современный маркетинг (так называемый социально-этический) требует учитывать интересы всего общества, в частности в области охраны окружающей среды. Одновременно маркетинг является системой защиты продавца и покупателя, государственного поощрения производства и торговли.

Предлагаемый проект по выпуску информационно-аналитического журнала «Marketing Mix» исходит из тезиса, что знание основ маркетинга необходимо любому экономисту, менеджеру и предпринимателю в какой бы области бизнеса они ни работали. Знание маркетинга полезно и государственным чиновникам, контролирующим экономику. Журнал охватывает все основные проблемы маркетинга и подготавливает к практической деятельности в данной сфере. В нем будет обобщен опыт зарубежного и отечественного маркетинга, будут публиковаться научно-практические статьи, основанные на собственных исследованиях авторов, которые непосредственно занимаются маркетингом и консалтингом.

«Marketing Mix» - это информационно-аналитическое издание, его особенностью  является уникальное сочетание теоретических материалов по маркетингу, научных подходов, новых авторских концепций и практических статей.

В журнале будут публиковаться материалы по теории и методологии маркетинга, методам исследования рынка, планированию в маркетинге и его инструментам, организации маркетинга на предприятии. Особое внимание будет уделено особенностям и основным составляющим маркетинговых коммуникаций, вопросам конкурентоспособности товара и компании в целом.

В журнале планируется открыть дискуссионный клуб, где ведущие теоретики и практики будут публиковать актуальные на сегодняшний день материалы. В рубрике «Интервью» можно будет узнать о тенденциях развития маркетинга, рынков рекламных и консалтинговых услуг Узбекистана и стран зарубежья.

Одна из основополагающих рубрик журнала – это «Бизнес и реформы». Задачей данной рубрики является содействие проведению реформ в экономической сфере Узбекистана. Здесь будут публиковаться материалы, предлагающие различные инновации и ноу-хау в области маркетинга и бизнес-планирования, по улучшению маркетинговой политики компании, достижения зарубежного и отечественного маркетинга, принятые указы и постановления правительства в сфере экономики и бизнеса. Читатели также смогут получить юридическую и маркетинговую консультацию со страниц данной рубрики по интересующим их вопросам. 

Благодаря этому журналу уровень маркетинга результативно поднимется и будет развиваться именно в том направлении, которое придаст рынку Узбекистана «упорядоченность» и «прозрачность», создаст условия здоровой конкурентной среды, обеспечит защиту прав потребителей и продавцов, отрегулирует и упростит их рыночные отношения. 
Одно из преимуществ нашего издания – это его стоимость. Аналогом журнала «Marketing Mix» являются российские издания о маркетинге, но они очень дорогостоящие и доступны далеко не каждому предпринимателю.
Стоимость годовой подписки на российские издания:

Журнал «Маркетинг и маркетинговые исследования» - 2028$

Журнал «Маркетинг услуг» – 1624$

Журнал «Маркетинг PRO» – 760$

Стоимость редакционной подписки журнала «Marketing Mix» на 1 год составляет 111$. Разница существенная. 

Второе преимущество – это содержание журнала. Он раскрывает всю сущность маркетинга в нашем регионе, с учетом местного менталитета и рыночных реформ в нашей стране.

Таким образом, журнал «Marketing Mix» является узкоспециализированным изданием и не имеет аналогов среди отечественных печатных СМИ. 
Финансирование проекта на данном этапе является стратегически важным как для журнала, так и для его целевой аудитории. Мотивация финансирования проста, выделив грант, вы помогаете не только журналу, но тем самым поднимаете вероятность роста социального и экономического уровня в Республике в целом. Мы верим, что развитие демократии и гражданского общества возможно только в экономически стабильной среде и надеемся на положительную динамику развития страны благодаря реализации нашего проекта.

Журнал «Marketing Mix» просит выделить грант на финансирование распечатки журнала в течение трех месяцев, затем журнал сможет печататься на свои средства.
По окончанию финансирования, предоставляемого Комиссией по развитию демократии и гражданского общества, журнал «Marketing Mix» будет финансировать свою деятельность за счет подписчиков и рекламодателей.

6. Дата проведения проекта:

Реализация проекта начнется с января 2008 года. 

Полученный грант будет освоен в три этапа в период с 15 января по 15 марта 2008 года.

7. Запрашиваемая сумма: 

12300 долларов

8. Подробное описание бюджета:

Грант на сумму 12150 долларов США необходим для финансирования типографских расходов журнала только в период с 15 января по 15 марта.

	месяцы
	Кол-во подписчиков
	Доход за подписку
	Доход за рекламу
	Всего
	после уплаты ЕНП
	Типогр. расходы
	Расходы периода
	расходы на маркетинг
	Сальдо

	Янв
	250
	27750
	0
	27750
	24975
	0
	1800
	500
	22675

	Фев
	80
	8160
	0
	8160
	7344
	0
	1800
	500
	5044

	Март
	70
	6510
	0
	6510
	5859
	0
	1800
	500
	3559

	Апр
	60
	5040
	1600
	6640
	5976
	4900
	1800
	500
	-1224

	Май
	50
	3750
	2800
	6550
	5895
	4900
	1800
	500
	-1305

	Июнь
	50
	3300
	2400
	5700
	5130
	4900
	1800
	1000
	-2070

	Июль
	150
	8550
	3000
	11550
	10395
	4900
	1800
	500
	3195

	Авг
	80
	3840
	3200
	7040
	6336
	4900
	1800
	500
	-864

	Сен
	70
	2730
	3000
	5730
	5157
	4900
	1800
	500
	-2043

	Окт
	0
	0
	0
	0
	0
	4900
	1800
	500
	-7200

	Нояб
	0
	0
	0
	0
	0
	4900
	1800
	1500
	-7200

	Дек
	0
	0
	0
	0
	0
	4900
	1800
	1500
	-7200

	За год
	860
	69630
	16000
	85630
	77067
	44100
	21600
	8500
	2867


Табл. 1. Расходы на журнал, с учетом полученного гранта на 2008 год

Журнал будет печататься офсетным способом, так как при этом способе распечатки журнала, в зависимости от количества печатаемой полиграфической продукции, уменьшается цена на единицу продукции. Минимальный тираж для офсетной печати – 500 экземпляров, где минимальная стоимость одного экземпляра составляет 8,2$.

К январю 2008 года количество реальных подписчиков на журнал составит– 250. Если печатать именно 250 экземпляров при цифровом способе печати, то стоимость печати одного экземпляра журнала составит не менее 20$, итоговая сумма составит 5000$. Поэтому целесообразнее исходить в данном случае от большего тиража (500) за меньшую стоимость (4100$). Таким образом, в январе журнал будет тиражироваться выпуском 500 экземпляров. Это позволит нам оставшиеся 250 экземпляров распространять бесплатно среди нашей целевой аудитории, в рекламных целях. Этот маркетинговый ход необходим для привлечения новых подписчиков и рекламодателей. Ожидаемые поступления за январь месяц финансируемого Вами проекта, за минусом обязательного единого налогового платежа, составят 24975$, расходы периода, включая расходы на продвижение журнала, составят 2300$. Сальдо за январь – 22675$.

В феврале месяце, при привлечении дополнительно 80-ти подписчиков, ожидаемая чистая выручка составит 7344$. За минусом расходов периода, ожидаемое сальдо за февраль - 5044$. В марте месяце, при привлечении дополнительно 70-ти подписчиков, ожидаемая чистая выручка составит 5859$ и соответственно сальдо за март-3559$. 

Таким образом, финансирование Вами в течение первого квартала расходов на печать журнала, позволит нам сконцентрировать денежные средства в сумме 31278$. Это позволит в дальнейшем бесперебойно печатать последующие выпуски журнала, ежемесячно увеличивая количество подписчиков (апрель-60, май-50, июнь-50, июль-150, август-80, сентябрь-70) и к концу года доведя количество подписчиков до 860. Финансирование Вами данного проекта позволит нам 2008 год закончить с положительным балансом (2867$.), в четвертом квартале 2008 года провести более эффективную рекламную кампанию по подписке на журнал на 2009 год и привлечению рекламодателей, что в свою очередь решает все финансовые проблемы по дальнейшему выпуску журнала.

Печать журнала планируется в полиграфической компании СП ЗАО «Seal Mag», которая предоставила самые низкие цены на данный вид услуг (коммерческие предложения других компаний прилагаются).

Сумма гранта будет освоена в три этапа (15 января, 15 февраля и 15 марта).

	Наименование затрат
	Кол-во экземпляров
	Стоимость за единицу
	Сумма,$

	Расходы на печать в январе
	500
	8,2
	4100

	Расходы на печать в феврале
	500
	8,2
	4100

	Расходы на печать в марте
	500
	8,2
	4100

	Итого:
	
	
	12300


С уважением, 

Генеральный директор
ЧФ «Marketing Mix »                                                                     Халмухамедова С.И.
Разработала и отпечатала Алия К.Шамахсудова  


