
Тз www.tide-power.ru 
1. Главная страница в своем нынешнем состояние не соответствует всем критериям 

удобства пользования и релевантности для поисковых систем. Необходимо внести ряд 
критически важных изменений. 
1.1. Расположенное в шапке сайта меню нужно подвергнуть редизайну и внести  

перечисленные ниже изменения: 
 

 
 

Убрать «блок контейнеры», «Услуги» и «Наши проекты». Вместо них 
разместить блок «Публикации» с ссылкой на страницу http://www.tide-
power.ru/misc и «Оформить заявку» с ссылкой на страницу http://www.tide-
power.ru/ftpgetfile.php?id=600HYPERLINK "http://www.tide-
power.ru/ftpgetfile.php?id=600&module=files"&HYPERLINK "http://www.tide-
power.ru/ftpgetfile.php?id=600&module=files"module=files. Вкладки «Обратная 
связь» и «Контакты» следует объединить и разместить информацию на одной 
странице — контакты. 

1.2. В левой части сайта нужно разместить специальное меню со следующими 
пунктами: 

 Услуги 
 Работы на заказ  
 Пусконаладочные работы 
 Электромонтажные работы  
 Проектировочные работы 
 Аренда электростанций 
 Доставка 

 Прайс  
 On-line сервисы (только заголовок) 

 Менеджер он-лайн  
 Вопрос ответ  
 Новости  

 Публикации 
 

1.3. С правой стороны сайта нужно разместить большой красивый блок 
«Спецпредложения по электростанциям», с 3-4 самыми «вкусными для 
покупателей» предложениями. В спецпредложениях обязательно должны 
присутствовать изображения генераторов, крупно «цена», и краткий перечень 
характеристик. А название кликабельное и ведет на http://www.tide-
power.ru/special  

1.4. Сразу же под «Спецпредложениями» разместите кликабельные картинки 
бренды (производители Aksa, Cummins, FG Wilson и т.д.) ведущие на страницы 
с продукцией соответствующих производителей. Картинки должны быть 
цветными, привлекающими к себе внимание и не теряющиеся на фоне сайта. 

1.5. Надпись «TPS Russia  продажа электростанция любой мощности и с 
гарантией 2000 моточасов» слишком крошечная — ее тяжело воспринимать 
потенциальному клиенту, пришедшему на сайт. Зато, работающий двигатель и 
надпись «Требуется помошь при выборе электростанции» и «Энергия для 
жизни» выходят на первый план и сбивают с толку. Этот информационный 
блок  нужно подвергнуть редизайну. Предлагаем оформить его таким образом: 

1.6. Логотип TPS Russia значительно уменьшаем, тем самым увеличиваем в 
размерах «TPS Russia — продажа электростанций любой мощности с 



гарантией 2000 моточасов», делая заголовок гораздо более видимым. 
1.7. Ролик дизельного двигателя (в шапке по середине) нужно переделать, сделав 

более информативным. Вместо него хорошо бы смотрелся флеш ролик из 
текста про дизельные двигатели, но тогда его нужно будет доработать, добавив 
несколько слайдов про компанию. Сейчас же непонятно, к чему все эти 
приятные картинки с подписями. 

1.8. Слоган “Энергия для жизни” с пульсирующей линией, если будут выполнены 
предыдущие исправления, станет более понятным. 

1.9. Ниже располагается поисковая строка по электростанциям. Замените ее 
название c «Поиск электростанции по параметрам» на «Поиск оборудования по 
параметрам» в текстовом виде, а не как картинка и добавьте в поиске помимо 
дизельных, газовых, бензиновых генераторов, другие оборудования (ИБП, блок 
контейнеры и т.д.). Итого – всю продукцию, представленную на сайте. Также 
добавить поиск по габаритам и массе. 

1.10. «Популярные товары» в своем нынешнем виде непривлекают внимание. 
Вместо иконки фирмы, обязательны изображение(фотографии) самого 
оборудования с кратким перечнем тех. характеристик, ценовой выгоды. Так как 
«Популярные товары» размещаются почти на каждой странице сайта, будет 
лучше поместить это меню влевую часть страниц, там, где они будут 
привлекать наибольшее внимание. А не как сейчас, они теряются внутри самой 
странице. 

1.11. В центральной части главной страницы www.tide-power.ru , сразу же после 
«популярных товаров» следует размещать «Каталог продукции», то есть не 
ограничиваясь одной лишь ссылкой /ВЕСЬ КАТАЛОГ.../, а полностью оформить 
каталог, состоящий из всего предлагаемого компанией оборудования, с 
прямыми ссылками на соответствующие страницы. Можно представить каталог 
продукции в следующем виде: 

 Перечисляется каждый вид продукции 
 Каждая продукция разделяется по компаниям производителям и 

мощностям 
 Должны быть проставлены ссылки на соответствующие страницы, чтобы 

покупатель мог сразу перейти к более подробному ознакомлению с 
заинтересовавшему генератору. 

1.12. После того, как будут изменено верхнее меню, добавлены меню справа и слева, 
можно будет переделать самую нижнюю часть сайта. Публикации и услуги 
убираем, вместе с спецпредложениями и новостями. Из оборудования удаляем 
все марки, оставляем только сами оборудования с ссылками на 
соответствующие разделы сайта.  

 
1.13. Вкладку блок контейнеры нужно полностью упразднить, добавив 

соответствующий пункт в каталог продукции. 
1.14. Сразу же после каталога, нужно рассказать о компании, буквально пару 



предложений об истории и успехах. Затем разместить 5 отличительных качеств 
Tide Power, которые уже присутствуют на главной странице. 

1.15. Только после этого можно размещать заголовок дизельные электростанции, и 
соответствующий текст 

1.16. Сертификаты обязательно должны присутствовать на главной странице. 
1.17. Раздел «Реализованные проекты» на главной странице убираем, в правой части 

сайта будет необходимая информация. 
 

  
2. Страницу каталога продукций http://www.tide-power.ru/catalog/  следует видоизменить. 

Каталог должен быть максимально понятным и предоставлять полную информацию. 
По мощностям генераторов, по типам, по ценам, по характеристикам. Пока же, он 
показывает только типы генераторов и компании производители. Раз в каталоге 
имеются картинки, их нужно сделать больших размеров. Не на все страницы, на 
которые по идеи пользователи должны попадать со страницы каталогов, есть ссылки. 
Пример: Продвигаемая страница http://www.tide-power.ru/catalog/1_10kvt/ на нее 
ссылки нету с каталога. 
В прайс листах, вместо картинки генератора зачем то размещаются флаги страны, где 
он был произведен. Фотография самого двигателя важнее. Можно указать в прайс 
листах меньше информации, но фотографии генераторов должны быть. 

3. Не нужно разделять страницы по компаниям производителям и их продукцию. 
Пример: Эту страницу http://www.tide-power.ru/catalog/diesel/aksa  нужно объединить с 
продукцией на странице http://www.tide-power.ru/catalog/diesel/aksa/aksa. И так в 
других случаях. 

4. На страницах по дизельным генераторам http://www.tide-power.ru/catalog/diesel , 
газовым генераторам http://www.tide-power.ru/catalog/gas  и таких же страницах, 
помимо текста описания нужно также размещать  прайс листы по лучшим 
предложениям от компаний, занимающихся производством данного вида генераторов.   

5. Страница, на которой размещена информация по передвижным электростанициям 
почему то находится по адресу в директрории “публикации” http://www.tide-
power.ru/misc/library/09102010. Хотя на этой странице размещены и прайс листы и 
фотографии. Добавить в категорию к остальным электростанциям. То же самое с блок 
контейнерами http://www.tide-power.ru/misc/library/14122010 и т.д.    


