Текст, который может продавать


После начала захвата просторов интеренета и привлечения посетителей к Вам на сайт, перед Вами появятся мега трудности! Такие, как же оставить потенциальных посетителей на сайте, как заставить их вернутся на Ваш сайт еще и еще.


Процесс превращения посетителя в покупателя может занять от 20 секунд до нескольких лет. Если покупатель находится у Вас в магазине, что Вы делаете? Вы рассказываете ему о товаре и тд, в ситуации с сайтом – текст – это и есть Ваш мега красноречивый разговор... Сказать грубо, Вы должны в двух предложениях уболтать оставить деньги именно в Вашем интеренет магазине.

 
У вас есть 2 главные цели при написании текстов. Убедить и дать стимул. Вы должны убедить читателя Ваших строк, что вы можете предложить ему эксклюзив и стимулировать его приобрести это именно у Вас. Вы можете использовать сложный подход к продажам или брошюру с информацией, но цель будет одна и та же. Убеждать и стимулировать, стимулировать и убеждать.

Итак, Ваши действия перед написанием текстов:

1. Подготовите рабочее место. Спросите у себя, есть ли у Вас стиль и тезаурус.
2. Проведите исследование вашего продукта или услуги. Вы должны охарактеризовать продукт или услугу, дать ему особенные преимущества. Разработайте список особенностей и преимуществ предлагаемых продуктов или услуг. Оцените продукт с точки зрения покупателя, поставьте себя на место покупателя, Вы бы купили этот продукт именно в этом инетмагазине. 
3. Позиционируйте продукт. Определите, какое соотношение Вашего продукта с конкурентами. 
4. Определите свой целевой рынок. Ваш текст должен быть ориентирован на вкусы определенного круга людей. Определите демографический портрет аудитории, стиль жизни, доходы, уровень образования. 

5. Определите маркетинговую стратегию, определите длину текста. Если вы можете составить текст из 500 слов, который продаст продукт, пишите 500 слов. Если из 100, то пишите 100. 


Когда пишите текст, всегда должны помнить о следующих моментах:
1. Ваша цель - убеждать и стимулировать! 
2. Пишите в действительном залоге.

3. Будьте правдивы, не делайте ложных заявлений. 
4. Описывайте детали, легко и не принужденно. 

Пример (до): Портал, который полезен дизайнерам всех уровней all4design.ru объявляет конкурс на лучший шарж под названием «Лето 2009».

Пример (после):  all4design.ru – портал о дизайне объявляет конкурс на лучший шарж «Лето 2009»
5. Правильно организуйте текст. Все, что вы пишите, должно быть логичным. 
6. Не бойтесь повторяться. Помните главная цель -  читатель должен запомнить Ваш текст.
7.  Пишите понятно и внятно. 
8. Используйте жирный шрифт для выделения важных частей вашего текста. 

9. Не юморите аж чересчур. Помните все должно быть в меру. 
10. Не упускайте из виду ваши цели: убеждать и стимулировать. 


Вам необходимо запомнить следующие моменты, прежде чем вы закончите написание текстов.

1. Используйте программное обеспечение для проверки текстов.
2. Дайте почитать кому-нибудь ваш текст.
3. Не читайте сами ваш текст.
4. Вы должны проверить и отредактировать ваш текст от а до я. 
5. Когда вы закончите исправлять и редактировать текст вы должны сделать это еще раз.

6. Когда вы окончательно окончите все ваши исправления и редактирование, прочитайте текст вслух. 
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