Реклама в кризис.
Или кризис в рекламе?
Во многих, даже крупных компаниях, вот уже несколько месяцев является достаточно актуальным вопрос о неизбежном сокращении рекламного бюджета. Действительно ли настолько сильное оказывает влияние такое явление, как кризис? А ведь для компаний очень важно в таких условиях сохранить не только брэнд, но и репутацию.
Воздействие кризиса на такой сегмент рынка, как реклама заметно, прежде всего, по снижению уровня размещения многих предпринимателей в СМИ и других видах рекламы. 
Но, как утверждает руководитель отдела наружной рекламы, хорошо зарекомендовавшей себя, компании «Глобус», Дмитрий Новах: «Какая бы не была ситуация на рынке, это никоим образом не должно влиять на уровень продаж».
За выяснением ситуации и, в первую очередь, за советом мы обратились к Дмитрию, который, как и многие успешные руководители, начинал свой профессиональный путь с небольшой фирмы, а на данный момент, работает в сфере маркетинга и рекламы вот уже более девяти лет. Говоря о работах Дмитрия, нельзя не упомянуть об удачном проекте для автомобильного салона «Ключ-авто» по направлению Mercedes Benz. 

- Здравствуйте, Дмитрий. 

- Добрый день.

- Как известно, вы довольно-таки уже давно работаете в сфере маркетинга и рекламы. Скажите, приходилось ли Вам раньше сталкиваться с такой проблемой, как финансовый кризис?
-_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
(-Как же Вы выходили из такой ситуации? Какие шаги предпринимали?
- ______________________________________________________________________________________________________________________)
- В нашей предыдущей беседе Вы упоминали  о том, что сбытовая стратегия есть у каждой компании, а как правильно её поддерживать?

- Верно, Вы подметили: «правильно»! Ведь, чтобы поддерживать сбытовую стратегию правильно, необходимо и правильно выбирать рекламные коммуникации, подходящие, конкретно Вашей компании. Очень важно анализировать географию потребителей и инвестировать средства туда, где ситуация в данный момент более благоприятная.

- А, что может предложить, конкретно, ваша компания, чтобы помочь разрешить проблему, возникшую в связи с массовым сокращением рекламных бюджетов?

-  Всем, заинтересованным в развитии своего бизнеса, от РПК «Глобус» я могу… и хочу предложить, проконсультироваться с нашими специалистами, которые непременно подберут подходящий вариант рекламных коммуникаций. А это итог, прежде всего, сплочённости и уверенного профессионализма коллектива компании «Глобус». 
Наши менеджеры всегда готовы определить истинные потребности Вашей фирмы и вашего сегмента, предложив несколько вариантов их удовлетворения. В связи с рыночной переориентацией большей части потребителей, я призываю, не боясь, искать новые и новые пути и ниши в Вашем сегменте, если необходимо, то делать переоценку своих услуг/товаров. А многие, вместо этого лишь сокращают бюджет на рекламу, что является, безусловно, стратегией не правильной!

- Если Вы хотите, чтобы Ваш бизнес развивался, РПК «Глобус» всегда рада стать надёжным партнёром и товарищем вашего бизнеса, ведь грамотный маркетинг - это залог долгосрочного процветания компании и, сэкономив сегодня на статье продвижения или маркетинговых исследованиях, можно потерять в будущем стратегическую долю на рынке и сдать позиции более дальновидным конкурентам.
- Скажите, Дмитрий, ведь Вы уже более девяти лет работаете в маркетинговой и рекламной среде, а теперь и вовсе в такой престижной стремительно-развивающейся компании «Глобус»; что же, по Вашему мнению, является основой в работе отдела маркетинга?
- В первую очередь, задача отдела маркетинга заключается в своевременном отслеживании тенденций на рынке, их анализе и предоставлении рекомендаций по перераспределению ресурсов компании.

Второе, всегда предпринимать все необходимые шаги для удержания потребителей.
-Спасибо, Дмитрий.

- До свидания.

Безусловно, для компании важно разработать верную стратегию продвижения линии предлагаемых продуктов/услуг, но нельзя забывать про необходимость активной и постоянной поддержки продаж. Рекламно-производственная компания «Глобус» всегда готова предложить Вам настоящую партнёрскую поддержку Вашему бизнесу… особенно во время кризиса!
                                                                                                                           J.A.
