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95% постоянных пользователей 
Интернет пользуются социальными 
сетями.*
77% тех, кто периодически посещает 
Интернет, пользуются соцсетями.**

590 000 пользователей заходят хотя 
бы раз в месяц в 5 социальных сетей.
Не менее 3 600 000 пользователей 
заходят в 4 сети.
Не менее 11 200 000 заходят в 3 из 
них ежемесячно.***

* по данным маркетингового агентства Rose и компании HeadHunter, месячная аудитория, 
+18, весна 2010 г.

** по данным рекрутингового портала Superjob.ru, месячная аудитория, +18

*** по данным TNS Web Index. Россия, 100 000+, 12-54, декабрь 2010 г.
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Доли рынка социальных сетей
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*По данным comScore, месячная аудитория. Вся Россия, 15+
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Аудитория соцсетей
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Суммарная аудитория соцсетей Рунета*
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пользователи в соцсетях 
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Дней в месяц Минут в день Минут на визит Просмотров 
страниц

*По данным comScore. Вся Россия, 15+
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Половозрастные группы в соцсетях
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TwitterFacebookодноклассникимой мирвконтакте
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По данным TNS Web Index. Россия, 100 000+, 12-54, декабрь 2010 г.



Род занятий аудитории соцсетей
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*По данным TNS Web Index. Россия, 100 000+, 12-54, декабрь 2010 г.

руководители

специалисты

служаяие

рабочие

учащиеся

домохозяйки

др. работающие

нет ответа
ВконтактеОдноклассникиМой мир

15%
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17%
15%

26,6%

23,2%

14,3%
14,2%

13,5%

11,9%
11,1%

11,2%
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7,5%

23,2%
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Материальное положение семьи
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*По данным TNS Web Index. Россия, 100 000+, 12-54, декабрь 2010 г.

затрудняюсь ответить

полный достаток, 
не ограничены в средствах

можем покупать дорогие 
вещи, но не все, что захотим

хватает на еду и одежду, 
но не можем покупать 
дорогие вещи

хватает на еду, но не 
можем покупать одежду

не хвaтает денег на еду

ВконтактеОдноклассникиМой мир

5,6% 5,5% 6,0%

39,8% 40,2% 41,3%

1,5% 1,6% 1,6%

48,8% 48,7% 47,3%

3,8% 3,7% 3,6%



Территориальное расположение
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*По данным TNS Web Index. Россия, 100 000+, 12-54, декабрь 2010 г.

Дальневосточный

Сибирский

Уральский

Приволжский

Южный

Северо-западный

Центральный

ВконтактеОдноклассникиМой мир

8,7% 7,9%
8,4%

19,1% 18,9%
20%

10,5% 13,3%
10,9%

10,7% 6,8% 13,8%

14% 14,8%
13%



С удовольствием ответим на любые ваши вопросы.

+7 (495)926-77-99
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